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LE SECTEUR DE L’OUTLET EN FRANCE EN 2020

Un secteur résilient pendant la crise

Coup d’œil sur l’année

centres.

Des disparités selon les localisations

les centres parisiens. 

Par Valérie THOMAS – Fondatrice, NarVal

LES VILLAGES
DE MARQUES EN 2020 
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Recentrage sur le local

Des secteurs qui surperforment

ont su répondre et s’adapter aux besoins des enseignes en proposant des baux classiques, mais aussi 

enseignes dans certains centres faute de place. Certaines marques ont fait leur entrée sur le secteur de 

restaurants.

Une solide relation de partenariat 

spéciales ont permis de se concentrer sur les problématiques opérationnelles et de préparer au mieux 

période troublée et tendue. 

Un marché mature

Quelles perspectives pour le secteur en 2021 ? 

aux besoins des clients.
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A retenir

 Un secteur qui surperforme en temps de crise car il représente la juste équation entre se faire plaisir et 

 

 

 La maison, le sport et l’enfant sont les secteurs les plus performants en 2020. La restauration, le PAP 
Homme et la bagagerie sont les plus impactés.

 

distribution.

 
centres. La santé des enseignes est une réelle incertitude et pose beaucoup de questions sur le futur 
du merchandising mix. 

 
cette crise. Les bailleurs ont su accompagner et rassurer les enseignes présentes en outlet, permettant 

aux besoins des clients.

d’autant plus créer une expérience qu’il est une destination et ne s’inscrit pas dans une consommation 

 

Phase 3, dédiée aux marques de luxe.
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